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ELOSZ0

A nyomtatott sajt6 azon kevés médiatipusok egyike, amelynek a hirdeték
szamara reklamhordozoként fontos paramétereit nem csak mérik, hanem
egyik legfontosabb mutatéjat harmadik fél auditalja is.

A Matesz 1994 6ta végzi a sajtotermékek példanyszamanak auditaldsat és
hitelesitését egy kozosen kidolgozott iparagi szabalyrendszer alapjan, ezzel
biztositva a példanyszam-informdaciék megbizhat6sagat és atlathatésagat,
végso soron pedig azt az értéket, amelyet barmely auditalt lapban megjelend
hirdetd kap a pénzéért.

Az audit biztositja, hogy a reklamforintokért versenyz6 kiadvanyok igazod-
janak a kozos szabdlyrendszerhez, ellenérzi a kiadvanyok adatait, ezzel téve

TANULSAGOK

a sajtopiacot transzparanssé a hirdetdk és iigynokségek szamara.

A Kantar Média fiiggetlen mérécégként 1991 6ta monitorozza a sajtéban
megjelend hirdetéseket, és a kiadok dltal kozreadott arlistak alapjan figyeli
a sajtokoltések alakuldsat.

A Matesz Transzparencia Riport — Reklamkoltés az auditdlt lapokban a két
szervezet adatainak 0sszevetésével megmutatja, hogy a sajtéba aramlé
reklamkoltés milyen aranyban célozza az auditalt lapok csoportjat. Tovabba
feltarja a hirdet6k és a médialigynokségek preferenciait, és kimutatja, hogy
a nyomtatott sajté reklambevételeinek mekkora része volt hiteles
példanyszam-informdacidkra tdmaszkodo, biztonsagos médiabefektetés.

A Matesz altal auditalt sajtotermékek 2011. elsé negyedévében a Kantar Media altal mért listadras

reklamkoltés 84%-at mondhatjak magukénak.

A 10 legnagyobb reklambevételd sajtotematika szivja fel a teljes sajto reklamkoltés 92 szazalékat. Ezekben az auditalt cimek aranya 51%,
a listadras reklambevétekbdl viszont ennél joval magasabb, 66%-o0s aranyban részesednek.

A 10 legnagyobb sajtohirdetd szektortél szarmazik a teljes print reklamkoltés tobb mint 75 %-a.
Egylittes print koltésiik 87%-at az auditalt lapok szivjak fel, vagyis a legfontosabb sajtéhirdetd szektorok piaci atlagon (84%) feliili mértékben

preferaljak az auditalt lapokat a nem auditdlakkal szemben.

A beazonositott tigynokségi forgalom 88%-a célozza meg az auditalt sajtotermékeket.
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e Az auditalt lapok részesedése a sajto listaaras reklambevételeibél

Auditalt lapok pozicidja a reklampiacon
2011. 1. negyedév

2011. els6 negyedévében a Kantar Media altal figyelt

osszes lapbol 262 jelent meg. Ezekb6l a Matesz
ugyenebben az id6szakban 121-et auditalt.

B Nem auditalt
A cimek szamat nézve az auditalt lapok csoportja 46%-ot
B Auditalt tesz ki, a listaaras reklambevételbdl viszont ennél sokkal

magasabb, 84%-os a részesedésiik.

Kantar Media altal figyelt Listaaras reklambevétel
lapok szama
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@ Az egyes laptematikak auditalt lapjainak részesedése a laptematikak reklambevételeibdl

Auditalt lapok részesedése az egyes laptematikak
reklambevételébdl
MEGYEI NAPILAPOK

ORSZAGOS KOZELETI

NAPILAPOK 5 R "
NOI LAPOK A 23 mért laptematikabél 19-ben vannak auditalt lapok.

Ezekben az els6 negyedévben megjelent cimek szama 232,

PROGRAMMAGAZINOK 5 R .
ezen beliil az auditaltaké pedig 121, tehat a cimek 52%

CAZDASAGILAPOK auditalt kiadvany.
RTV UJSAGOK
MEZOGAZDASAGI i 5 steli saité ik
AN A grafikon a 10 legnagyobb reklambevételd sajttematikat

SPORT LAPOK

mutatja, ezek szivjak fel a teljes sajt6 reklamkoltés 92

| AKBERENDEZES| LAPOK szazalékdt. Ebben a top 10 tematikaban az auditalt lapok

aranya 51%, a listaaras reklambevétekbél viszont ennél
KOZELETI LAPOK » ) )
j6éval magasabb, 66%-o0s aranyban részesednek.

EGYEB

0% 20% 40% 60% 80% 100%

W Auditalt lapok aranya a tematikan belil
B Auditalt lapok részesedése a tematika reklambevételébdl

W Tematika részesedése a teljes sajtd reklamkoltésbél
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Auditalt lapok részesedése az egyes laptematikak reklambevételébdl

B Auditalt lapok aranya a tematikan beldl
MEGYEI NAPILAPOK

ORSZAGOS KOZELETI
NAPILAPOK

VASARNAPI LAPOK

W Auditalt lapok részesedése a tematika reklambevetelébdl

W Tematika részesedése a teljes sajté reklamkoltésbél

REJTVENYUJSAGOK

SZAMITASTECHNIKAI
MAGAZINOK

FERFI LAPOK
NOI LAPOK
KOZELETI LAPOK

GAZDASAGI LAPOK . - - -
Harom tematikat leszamitva az auditalt lapok
GYERMEK ES IFJUSAGI LAPOK . o . . .
reklambevételi részesedése mindenhol nagyobb mint
PROGRAMMAGAZINOK L . . .
60%, ami majdnem minden esetben jéval magasabb, mint

RTV UJSAGOK az aranyuk a cimek darabszamaban.

SPORT LAPOK

AUTO-MOTOR MAGAZINOK

Ebben a negyedévben négy olyan lapkategéria volt,

BUSINESS TO BUSINESS melyben nincs auditélt lap - ez 6sszesen 30 lapot jelent,

TERMESZETTUDOMANY/UTAZAS melyek egylitt a listaaras reklamkoltés 14%-at
GASZTRONOMIAI LAPOK mondhatjak magukénak.

MEZOGAZDASAGI SZAKSAJTO

LAKBERENDEZESI LAPOK

EGYEB LAPOK

FOGYASZTOI LAPOK

ORVOSI SZAKLAPOK

SZABADIDO, KULTURA

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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@ Az egyes hirdet61 szektorok listaaras koltésének megoszlasa az auditdlt és nem auditalt lapok kozott

A sajtoban legtobbet hirdeté piaci szektorok
reklamkoltése az auditalt lapokban

KERESKEDELEM
SZOLGALTATAS

KONYVKIADAS,
TOMEGTAJEKOZTATAS

KULTURA, SZABADIDO,
SZORAKOZAS

GYOGYASZAT,
GYOGYHATASU KESZITMENY

APROHIRDETES
TAVKOZLES
ELELMISZER
PENZINTEZET,

BIZTOSITOTARSASAG
UTAZAS, TURIZMUS

2,5
milliard Ft

B Matesz lapokban elkoltétt 6sszeg M Teljes sajté reklamkoltés
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A 10 legnagyobb sajtéhirdetd szektortél szarmazik a teljes
print reklamkoltés tobb mint 75 szazaléka. Egyiittes print
koltésiik 87 szazalékat az auditalt lapok szivjak fel, vagyis

a legfontosabb sajt6 hirdetd szektorok piaci atlagon (84%)

feliili mértékben preferdljak az auditalt lapokat a nem
auditalakkal szemben.




@ Az auditalt lapok részesedése az ismert iigynokségek altal kezelt hirdetési volumenb6l

Az ismert Ligynokségi koltések megoszlasa

W Ismert (gyndkségek koltése a Matesz-lapokban

I rt i oks égek kolté ditalt p p 251350 oy p 2z
Smert ugynoksegek koftese a hem audita Az azonosithatéan médiaiigynokségek altal vasarolt

hirdetések 88%-a a Matesz altal auditalt kiadvanyok

valamelyikében jelent meg. Ez az arany magasabb, mint

12%

a negyedéves piaci atlag, és egyértelmien jelzi, hogy

az ligynokségek preferaljak az auditdlt lapokat.

88%
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MELLEKLET - MODSZERTAN:

Az elemzés alapjat a Kantar Media 2011. els6 negyedéves reklamkoltési adatai
jelentették. Az altaluk mért dsszes lap koziil kivalasztottuk azokat, amelyek
megjelentek az elsé negyedévben, és ezek listdjat 0sszevetettiik a Matesz-audithan
résztvevd sajtétermékek listdjaval. Utébbiak koziil csak azokat valasztottuk ki,
amelyek a Kantar mérésében szerepelnek, és mindkét adatsorban egyértelmiien
beazonosithatéak.

Az elemzéshez minden esetben a Kantar Media kategorizalasi rendszerét hasznaltuk,
ugy a laptematikdk, mint a hirdetdi szektorok esetében.

Az els6 negyedévben a Kantar Média dltal mért 6sszes laphol 262 jelent meg, ezek
kozott pedig Matesz 194 auditalt lapja koziil 121 szerepelt és volt egyértelmien

MELLEKLET - TABLAZATOK:

beazonosithaté. Ahol auditalt lapra hivatkozunk, ott mindig ezt a 121 lapot, vagy
ezeknek valamely részhalmazat értjiik.

Ahol sajtokoltést irunk, ott mindig a Kantar Média 6sszes mért lapjabél az adott
negyedévben megjelent cimek dsszes listadras reklambevételét értjiik.

Az ismert ligynokségek koltése azon hirdetések dsszessége, melyeknél egyértelmtien
megallapithaté, hogy médiatigynokségen keresztiil vasaroltdk, és az iigynokség is

azonosithato.

A szovegben irt aranyok a kerekitési szabdlyoknak megfeleléen kerekitettek.

Q Az auditalt lapok részesedése a sajto listaaras reklambevételeibdl

MATESZ-LAPOK RESZESEDESE A SAJTO REKLAMBEVETELEBOL

KANTAR MEDIA

18 263 346 15 307 045

84
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@ Az egyes lapkategoriak auditalt lapjainak részesedése a kategoria reklambevételeib6l

TEMATIKA RESZESE- | AUDITALT LAPOK ARANYA | AUDITALT LAPOK KANTAR MEDIA
DESE A TELJES SAJTO | A TEMATIKAN BELUL RESZESEDESE A TEMATIKA
MEGYE| NAPILAPOK 30% 100% 100%
ORSZAGOS KOZELETI NAPILAPOK 21% 100% 100%
NOI LAPOK 16% 50% 82%
PROGRAMMAGAZINOK 8% 84% 69%
GAZDASAGI LAPOK 7% 40% 71%
RTV UJSAGOK 3% 50% 68%
MEZOGAZDASAGI SZAKSAJTO 2% 10% 17%
SPORT LAPOK 2% 17% 68%
LAKBERENDEZESI LAPOK 2% 7% 12%
KOZELETI LAPOK 2% 50% 72%
BUSINESS TO BUSINESS 1% 38% 67%
VASARNAPI LAPOK 1% 100% 100%
AUTO-MOTOR MAGAZINOK 1% 50% 67%
TERMESZETTUDOMANY/UTAZAS 1% 38% 61%
SZABADIDO, KUITURA 1% 0% 0%
ORVOSI SZAKLAPOK 1% 0% 0%
FERFI LAPOK 1% 75% 83%
GASZTRONOMIAI LAPOK 0% 25% 17%
SZAMITASTECHNIKAI MAGAZINOK 0% 80% 89%
FOGYASZTOI LAPOK 0% 0% 0%
GYERMEK ES IFJUSAGI LAPOK 0% 36% 70%
EGYEB LAPOK 0% 0% 0%
REJTVENYUJSAGOK 0% 50% 98%
OSSZESEN 100% 46%
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@ Az egyes hirdet61 szektorok koltésének megoszlasa az auditalt és nem auditalt lapok kozott

MATESZ-LAPOK PIACI SZEKTORONKENTI RESZESEDESE | RESZESEDES A SAJTO

KANTAR MEDIA

A TELJES FIGYELT SAJTO REKLAMBEVETELEBOL REKLAMBEVETELEIBOL
SZEKTOR %

DOHANY- ES TRAFIKARU 100 0,01%
ELELMISZERIPAR 100 0,01%
APROHIRDETES 99 7,07%
KERESKEDELEM 97 11,98%
METERARU ES ROVIDARU 97 0,01%
IRODAESZKOZ, -GEP-FELSZERELES 96 0,14%
TAVKOZLES 95 6,02%
KORNYEZETVEDELEM, KOZMUELLATAS 95 0,83%
INGATLAN 94 0,62%
IPARI PRESZTIZSREKLAM 94 0,54%
ELELMISZER 93 5,96%
PENZINTEZET, BIZTOSITOTARSASAG 90 5,53%
OKTATAS KEPZES 86 3,28%
SZOLGALTATAS 84 9,94%
KONYVKIADAS TOMEGTAJEKOZTATAS 84 9,60%
KOZLEKEDESI ESZKOZOK 83 4,75%
GYOGYASZAT, GYOGYHATASU KESZITMENY 80 7,09%
OITOZKODES ES KIEGESZITOK 80 2,31%
CSOMAGOLOIPAR 80 0,05%
UTAZAS TURIZMUS 76 5,20%
HAZTARTASI CIKK 74 0,30%
SZEPSEGAPOLAS 73 2,85%
ITAL 72 0,63%
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MATESZ-LAPOK PIACI SZEKTORONKENTI RESZESEDESE | RESZESEDES A SAJTO

KANTAR MEDIE

A TELJES FIGYELT SAJTO REKLAMBEVETELEBOL REKLAMBEVETELEIBOL
SZEKTOR %

ENERGIAHORDOZO, ENERGIAFORRAS 72 0,13%
FEMIPAR 72 0,01%
KULTURA, SZABADIDO, SZORAKOZAS 71 8,86%
INFORMATIKA, IRODATECHNIKA 69 0,86%
VEGYIPAR, MUANYAGIPAR 62 0,01%
KARBANTART,, BIZT.TECHN., MUNKAVED. 59 0,03%
ANYAGMOZGATAS RAKTAROZAS 59 0,02%
LAKBERENDEZES ES LAKASFELSZERELES 55 1,77%
HAZTARTASI GEP ES KISGEP 52 0,39%
ELEKTROTECHNIKA,ELEKTRONIKA 45 0,09%
NYOMDASZAT KONYVKOTES 45 0,01%
EPITOIPAR 40 0,65%
MEZOGAZDASAG 39 2,39%
GEPIPAR 36 0,01%
FUTESHUTESLEGTECHNIKA NAGYKONYHA 18 0,04%
OSSZESEN 84 100,00%
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@ Az auditalt lapok részesedése az ligynokségek altal kezelt hirdetési volumenbdl

MEDIAUGYNOKSEGEK ALTAL VASAROLT OSSZEG

KANTAR MEDIA

REKLAMKOLTES 1000 HUF %%
TELJES FIGYELT SAJTO LISTAARAS BEVETELE 18 263 346 100
ISMERT UGYNOKSEG ALTAL VASAROLT LISTARAS
OSSZEG A TELJES FIGYELT SAJTOBOL 7 215 265 40
ISMERT UGYNOKSEG ALTAL VASAROLT LISTARAS
OSSZEG A MATESZ-LAPOKBAN 6 352 235 35
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